
UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO 
FACULTAD DE ESTUDIOS SUPERIORES CUAUTITLAN 
LICENCIATURA: DISENO Y COMUNICACION VISUAL 

PROGRAMA DE LA ASIGNATURA DE: 
MEDIOS DE COMUNICACION II 

IDENTIFICACION DE LA ASIGNATURA 
MODALIDAD: Curso I 
TIPO DE ASIGNATURA: Te6rica- Practica 
SEMESTRE EN QUE SE IMPARTE: Sexto 
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OBJETIVO GENERAL 

48 

lntroducir al alumna en el conocimiento de los medias de comunicaci6n y Ia influencia 
que estos tiene en el disefio y Ia comunicaci6n visual. 
OBJETIVOS ESPECiFICOS 
AI finalizar el curso, el alum no: 
a) ldentificara y valorara Ia propaganda y Ia publicidad como una actividad profesional 
en el desarrollo socioecon6mico del pais. B) Conocera y aplicara las tecnicas del 
proceso creativo en Ia comunicaci6n grafica. C) Sabra disefiar estrategias de 
comunicaci6n y el plan de medias para Ia difusi6n de mensajes. D) Describira los 
principales medias de difusi6n, su organizaci6n dentro de las campafias de propaganda 
y publicidad y sus formas de presentaci6n. E) ldentificara los elementos de Ia creatividad 
y su utilizaci6n en Ia propaganda y Ia publicidad. F) ldentificara los factores y Ia dinamica 
de Ia imaginaci6n y su aplicaci6n en el proceso creativo de Ia comunicaci6n. G) 
ldentificara Ia dinamica del proceso creativo en Ia propaganda y Ia publicidad. H) 
ldentificara los elementos que componen una campafia publicitaria o propagandfstica. I) 
Sabra generar ideas de comunicaci6n masiva a partir de las caracterfsticas de los 
satisfactores y de las necesidades que satisfacen al receptor de mensajes. 

INDICE TEMATICO 

UNlOAD TEMAS 
Horas Horas 

Te6ricas Practicas 
1 Creatividad 3 6 
2 El Proceso Creativo 3 6 
3 Creaci6n de Ideas 3 6 
4 Estrategia General de Comunicaci6n 7 14 

Total de Horas Te6ricas 16 
Total de Horas Practicas 32 

Total de Horas 48 



CONTENIDO TEMATICO 

1. Creatividad 
1 . 1 . Concepto creativo. 
1.2. Dinamica de Ia creatividad. 
1.3. Aplicaciones de Ia creatividad. 
1.4. La creatividad en Ia publicidad y propaganda. 
1.5. Elementos de Ia creatividad publicitaria y propagandlstica. 

2. El proceso creativo 
2.1. Concepto de idea. 
2.2. Elementos de Ia idea. 
2.3. Etapas del proceso creativo. 
2.4. Recopilaci6n de informacion. 
2.5. Anal isis del material preliminar. 
2.6. La incubaci6n. 
2.7. El alumbramiento. 

3. Creaci6n de Ideas 
3.1. Creaci6n de idea. 
3.2. Publicitaria. 
3.3. Propagandlstica. 
3.4. Creaci6n de ideas a partir de satisfactores. 
3.5. Necesidades aparentes. 
3.6. Necesidades ocultas. 
3.7. Consumo de ideas. 
3.8. Culturales. 
3.9. Educativas. 
3.1 0. Politicas. 
3.11. Comerciales. 

4. Estrategia general de comunicaci6n 
4.1. Posicionamiento. 
4.2. Objetivo-meta. 
4.3. Publico. 
4.4. Primario. 
4.5. Secundario. 
4.6. Estrategias y tacticas. 
4.7. Mezcla de comunicaci6n. 
4.8. Propaganda I publicidad. 
4.9. Promoci6n de ventas. 

4.9.1. Relaciones publicas. 
4.9.2. Material punta de venta. 
4.9.3. Fuerza de venta. 
4.9.4. Marketing personalizado. 
4.9.5. Correa directo. 

4.1 0. Plan de medias. 



4.11. Selecci6n y composici6n. 
4.12. Medics impresos. 
4.13. Medics audiovisuales. 
4.14. Formatos. 

4.14.1. Medics directos. 
4.14.2. Publicidad y propaganda exterior. 
4.14.3. Punto de venta. 
4.14.4. Publicidad corporativa. 
4.14.5. Propaganda polftica. 
4.14.6. Tarifas. 
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SUGERENCIAS DIDACTICAS RECOMENDADAS PARA IMPARTIR LA 

ASIGNATURA 

SUGERENCIAS DIDACTICAS UTILIZACION 
EN EL CURSO 

Exposici6n oral ./ 

Exposici6n audiovisual ./ 

Ejercicios dentro de clase ./ 

Ejercicios fuera del aula ./ 

Lecturas obligatorias ./ 

Trabajo de investigaci6n ./ 

Practicas de taller 
Practicas de campo 
Otras 



MECANISMOS DE EVALUACION 

ELEMENTOS UTILIZADOS PARA EVALUAR EL PROCESO UTILIZACION EN EL 
ENSENANZA-APRENDIZAJE CURSO 

Examenes parciales ./ 

Examen final ./ 

Trabajos y tareas fuera del aula ./ 

Participaci6n en clase ./ 

Asistencia ./ 

Exposici6n de seminaries por los alumnos ./ 

PERFIL PROFESIOGRAFICO REQUERIDO PARA IMPARTIR LA ASIGNATURA 
LICENCIATURA POSGRADO AREA AREA DESEABLE 

INDISPENSABLE 
Ciencias de Ia Comunicaci6n. 
Comunicaci6n 6, 
Diseno Grafico 
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