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HORAS DE TOTAL
CLASEALA 3 Tedricas: 1 | Practicas: 2 gemla na? 16 | DE 48
SEMANA: ¢ clase: HORAS:

SERIACION OBLIGATORIA ANTECEDENTE: Medios de Comunicacion |

SERIACION OBLIGATORIA SUBSECUENTE:  Ninguna

OBJETIVO GENERAL

Introducir al alumno en el conocimiento de los medios de comunicacion y la influencia
que éstos tiene en el disefio y la comunicacion visual.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Al finalizar el curso, el alumno:

a) Identificara y valorara la propaganda y la publicidad como una actividad profesional
en el desarrollo socioeconémico del pais. B) Conocera y aplicara las técnicas del
proceso creativo en la comunicacién grafica. C) Sabra disefar estrategias de
comunicacién y el plan de medios para la difusion de mensajes. D) Describira los
principales medios de difusidn, su organizacién dentro de las campafias de propaganda
y publicidad y sus formas de presentacion. E) Identificara los elementos de la creatividad
y su utilizacién en la propaganda y la publicidad. F) Identificara los factores y la dinamica
de la imaginacién y su aplicacion en el proceso creativo de la comunicacién. G)
Identificara la dinamica del proceso creativo en la propaganda y la publicidad. H)
Identificara los elementos que componen una campafa publicitaria o propagandistica. I)
Sabra generar ideas de comunicacién masiva a partir de las caracteristicas de los
satisfactores y de las necesidades que satisfacen al receptor de mensajes.

INDICE TEMATICO

UNIDAD TEMAS Horas Horas
Teoricas Practicas

1 Creatividad 3 6

2 El Proceso Creativo 3 6

3 Creacién de Ideas 3 6

4 Estrategia General de Comunicaciéon 7 14
Total de Horas Tedricas 16
Total de Horas Practicas 32

Total de Horas 48




CONTENIDO TEMATICO

1. Creatividad
1.1. Concepto creativo.
1.2.Dinamica de la creatividad.
1.3. Aplicaciones de la creatividad.
1.4.La creatividad en la publicidad y propaganda.
1.5. Elementos de la creatividad publicitaria y propagandistica.

2. El proceso creativo
2.1.Concepto de idea.
2.2.Elementos de la idea.

2.3. Etapas del proceso creativo.
2.4.Recopilacién de informacion.
2.5. Andlisis del material preliminar.
2.6.La incubacion.

2.7.El alumbramiento.

3. Creacion de Ideas
3.1.Creacion de idea.
3.2.Publicitaria.

3.3. Propagandistica.

3.4.Creacion de ideas a partir de satisfactores.
3.5. Necesidades aparentes.

3.6. Necesidades ocultas.

3.7.Consumo de ideas.

3.8. Culturales.

3.9. Educativas.

3.10. Politicas.

3.11. Comerciales.

4. Estrategia general de comunicacion

4.1. Posicionamiento.

4.2. Objetivo—meta.

4.3.Publico.

4.4 Primario.

4.5. Secundario.

4.6. Estrategias y tacticas.

4.7.Mezcla de comunicacién.

4.8. Propaganda / publicidad.

4.9. Promocion de ventas.
4.9.1. Relaciones publicas.
4.9.2. Material punto de venta.
4.9.3. Fuerza de venta.
4.9.4. Marketing personalizado.
4.9.5. Correo directo.

4.10. Plan de medios.



4.11. Seleccion y composicion.
4.12. Medios impresos.
4.13. Medios audiovisuales.
4.14. Formatos.
4.14.1. Medios directos.
4.14.2. Publicidad y propaganda exterior.
4.14.3. Punto de venta.
4.14.4. Publicidad corporativa.
4.14.5. Propaganda politica.
4.14.6. Tarifas.
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SUGERENCIAS DIDACTICAS RECOMENDADAS PARA IMPARTIR LA

ASIGNATURA

SUGERENCIAS DIDACTICAS UTILIZACION

EN EL CURSO
Exposicién oral v
Exposicién audiovisual v
Ejercicios dentro de clase v
Ejercicios fuera del aula v
Lecturas obligatorias v
v

Trabajo de investigacion

Practicas de taller

Practicas de campo

Ofras




MECANISMOS DE EVALUACION

ELEMENTOS UTILIZADOS PARA EVALUAR EL PROCESO
ENSENANZA-APRENDIZAJE

UTILIZACION EN EL
CURSO

Examenes parciales

Examen final

Trabajos y tareas fuera del aula

Participacion en clase

Asistencia

Exposicion de seminarios por los alumnos

ANANANENENEN

PERFIL PROFESIOGRAFICO REQUERIDO PARA IMPARTIR LA ASIGNATURA

LICENCIATURA POSGRADO AREA
INDISPENSABLE

AREA DESEABLE

Ciencias de la Comunicacion.
Comunicacion 0,
Disefio Grafico




	MEDIOS DE COMUNICACION II
	MEDIOS DE COMUNICACION II-1
	MEDIOS DE COMUNICACION II-2
	MEDIOS DE COMUNICACION II-3
	MEDIOS DE COMUNICACION II-4

